50 Jahre mako Pinsel

Mit dem Einstieg
in die DIY-Branche
in den 80er Jahren |
begann fur mako eine o |
Phase beschleunigter
Expansion. Nun sollen
verstarkt die Markte in
Osteuropa erschlossen

werden

mako wurde vor 50 Jah-
ren von Max Kochler in
Burk gegriindet, wo zusam-
men mit drei Mitarbeitern
Pinsel fiir den Malerbedarf
produziert wurden. In den
80er Jahren wurde dann die

Eineinhalb Jahre nachdem die neue Halle errichtet wurde, plant mako weitere

BaumaBnahmen.

mend hin zu einem Sorti-
menter in den Produktgrup-
pen Werkzeug und Zubehor

Linge gestaltet werden
kann. Darauf finden sich:

Weiter bietet das Dich-
tungsprogramm ein breites
Sortiment an Dichtungen

Umstrukturierung vom ano- fiir die Bereiche Farben, Ta- — Pinsel fiir Fenster und Tiren zu-
nymen Produzenten hin peten und Bodenbeldge oh- - Biirsten sammen mit Automatik-Tir-
zum Markenartikler vollzo- ne dabei die eigene Produk- — Farbroller Dichtungen mit Hohenaus-
gen und gleichzeitig ein tionsbasis aufzugeben. - Tapezierwerkzeug gleichssystem und Biirsten-
GroBflachenservice fiir den Heute umfa3t das Sorti- — Malerwerkzeug besatz sowie Briefschlitz-
DIY-Handel aufgebaut. ment insgesamt ca. 2.200 - Klebebander Dichtungen.

Dadurch entwickelte sich  Artikel mit denen eine Ver- - Abdeckplanen Das Profilleistenprogramm
das Unternehmen zuneh- kaufswand von bis zu 30 m — Schleifmittel umfaBt Ubergangsprofile und

-schienen gelocht oder selbst-
klebend in unterschiedlichen
Farben und Designs, Ab-
schluBprofile aus Aluminium
und Kunststoff, Winkel- und
Treppenkantenprofile sowie
Profile fiir Laminat- und Par-
kettbdden. Hinzu kommt ein
umfangreiches Sockelleisten-
sortiment. Weitere Program-
me werden in den Berei-
chen Fliegengitter sowie
Haus- und Baureinigung an-
geboten. Derzeit im Test be-
findet sich auBerdem ein
Modul fiir Bastel-, Kiinstler-
und Hobbybedarf.

mako-Prasentationswand.
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Internationale
Ausrichtung

Uberwiegend werden die
Produkte in recyclingfdhi-
gen, kunststofffreien Ver-
packungen angeboten, die
mit selbsterkldrenden Pikto-
grammen und graphisch
gestalteten Hinweisen fiir
die Verarbeitung versehen
sind. Packungsbeschriftun-
gen in bis zu sieben west-
und osteuropdischen Spra-
chen unterstreichen die in-
ternationale Produktgestal-
tung.

Zweitplazierungs-Verkaufs-
stander fiir Fliegengitter
Rollenware.

Die einzelnen Program-
me werden jeweils in Modu-
len unterschiedlicher Sorti-
mentstiefe und -breite ange-
boten, die Verkaufswédnde
werden per PC individuell
auf die Erfordernisse des
Marktes hin entworfen. Un-
terstiitzt wird der Abverkauf
u.a. durch Kopfblenden und
Displays fiir Zweitplazierun-
gen und Saisonverkéufe so-
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Vor allem
durch
verstarkte
Belieferung
der Ost-
markte will
Geschéfts-
fihrer
Manfred
Kochler den
Export
ankurbeln.

wie durch Informationsbro-
schiiren. Fiir das Tapezier-
center, das gegenwartig neu
gestaltet wird, ist zudem der
Einsatz von Videos am PoS
vorgesehen.

Dreistufiger Service

Serviceleistungen bietet
mako in drei Stufen vom rei-
nen Disposervice bis hin
zum Fullservice an, der
dann auch Leistungen wie
die Preisauszeichnung um-
faBt. Insgesamt zdhlt der
AuBendienst 35 Mitarbeiter
in Deutschland und 20 wei-
tere im europdischen Aus-
land.

Expansion
wird fortgesetzt

Um Lieferzeit und Liefer-
fahigkeit zu verbessern wur-
de erst vor eineinhalb Jah-
ren neben den bestehenden
Betriebsgebduden ein zu-
satzliches Logistikzentrum
in Betrieb genommen, mit
dem die Lagerkapazitiat auf
43.000 cbm aufgestockt
wurde. Dadurch wird heute
eine Warenauslieferung in-
nerhalb von 24 Stunden
und eine Lieferfdhigkeit von
bis zu 99 Prozent erzielt.
Doch bereits jetzt gibt es
weitergehende Planungen.

»In den kommenden Jahren
wollen wir nicht nur Ver-
waltungsgebdude und Pro-
duktion weiter ausbauen®,
sagte Geschéftsfithrer Man-
fred Kochler, ,sondern auch
ein Hochregallager errich-
ten.”

Exportanteil soll steigen

Bauvorhaben, die auch
vor dem Hintergrund der
anvisierten Expansion auf
den osteuropdischen Maérk-
ten zu sehen ist. Vor allem
dort soll die angestrebte Stei-

gerung des gegenwartigen
Exportanteils von 18 Pro-
zent (gemessen am Umsatz)
auf 25 bis 30 Prozent in den
kommenden beiden Jahren
erzielt werden. Vertriebs-
und Serviceorganisationen
gibt es bereits jetzt in den
Niederlanden, der Schweiz,
in Osterreich, Finnland, Po-
len, Tschechien, Slowakei,
Ungarn, Slowenien, Serbien,
Kroatien sowie den balti-
schen Republiken. Mit wei-
teren Servicepartnern in
Osteuropa werden gegen-
wértig Verhandlungen ge-
fahrt.

Um die Ausrichtung auf
die jeweiligen Markte wei-
ter zu verbessern, soll das
Sortiment kiinftig in zwei
Vertriebslinien = aufgebaut
werden, zugeschnitten auf
den west-, bzw. osteuropéi-
schen Markt.

1996 erzielte mako einen
Umsatz von 37 Mio. DM, da-
von wurden zwei Drittel
iiber die GroBfldche erzielt.
Flr dieses Jahr strebt das
Unternehmen einen An-
stieg auf rund 42 Mio. DM
an. ,Ein Ziel", ist sich Man-
fred Kochler sicher, ,das wir
auch erreichen werden.” [J

Durchgéngig sind die Verpackungen international gestal-
tet und mit mehrsprachigen Produktinformationen verse-
hen.
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